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USPESNE TRADICNI CESKE ZNACKY

Rada ¢eskych znacek ma bohatou tradici a mnohé si dokonce
vydobyly svétovou proslulost a i po letech stile zustavaji
zakofenéné v paméti. Nekteré z nich v poslednich letech zazivaji
velky navrat a duastojné konkuruji zavedenym globalnim
producentim. U jinych se jejich oziveni bohuzel nezdafilo a

jsou i takové, které na svuj velky den teprve cekaji.

V listopadu letosniho roku jsme se obratili na zhruba 250
pfedstaviteld velkych ceskych spolecnosti s cilem zjistit jejich
nazor na uspésné i méné uspésné tradicni ceské znacky.
Zajimalo nas rovnéz, kde marketingovi odbornici vidi
rozhodujici davody uspéchu ceskych znacek u spotiebiteld.

K aspésnym tradicnim ceskym znackam nesporné patii osobni
automobil Skoda, znatka tmavé limonady Kofola nebo
svétoznamé ceské pivo Pilsner Urquell. To jsou totiz tfi znacky,
které na prvnich mistech ve svych odpovédich nejcastéji uvadéli
$éfové marketingu vyznamnych ceskych firem. Ze znacek, po
kterych se jim styska a které by si dle jejich nazoru zaslouzily
opét se prosadit na trhu, nejcastéji jmenovali automobily Tatra,
legendarni motocykly Jawa a boty znacky Botas, podle kterych
se svého ¢asu poznal kazdy Cech.

Neuspéch nékterych znacek se povétsinou pficita neblahému
¢eskému neduhu — neumime je prodat. I proto zfejmé odbornici
pfifazuji nejvétsi vahu na cesté k obchodnimu tdspéchu dobrému
marketingu. S odstupem pak uvadéji kvalitu ceského zbozi a
tradici, ktera se k nému vaze.

Podrobné vyhodnoceni celého prizkumu naleznete v nasledujici
casti.

Ondfej Obluk
Managing director
Mather Communications
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VYSLEDKY PRUZKUMU
NEJUSPESNE]Si TRADICNI CESKE ZNACKY

* Spontanné zafadili Séfové marketingu mezi 5
(72 %), Kofola (72 %), Pilsner Urquell (36 %), Bata
(32 %) a Budweiser Budvar (28 %).

* S napovédou se pofadi znalek mirn& pozménilo: Skoda
Auto (91 %), Pilsner Urquell (70 %), Budweiser Budvar
(34 %), Bat’a (32 %) a Kofola (15 %).

vvvvvv

vvvvvv

pak zcela jednoznacné zvitézila znacka, ktera dava jméno
¢eskym osobnim automobila jiz vice nez 100 let — SKODA
(72 %) a znacka tmavé limonady, kterd je na ceském trhu jiz 40
let, KOFOLA (72 % respondent). Na dal$ich mistech pak
k nejcastéji jmenovanym patfily znacky ceskych piv Pilsner
Utquell (36 %) a Budweiser Budwar (28 %) a boty Bat’a
(32 %).

Doba nejvétsi slavy pro Kofolu byla 1éta 1970 — 1972 a jak je
vidét, nyni se ji podafilo opét dobyt srdce ceskych spotfebitelt.
Pod znackou Skoda se vyrabi ¢eska auta uz vice nez 100 let a
béhem celé své historie si dri velmi vysokou hodnotu. Ceské
piva patfi k nejznaméjsim ceskych znackam i pfi pohledu do
zahrani¢i a plzenské pivo, stejné jako Budéjovicky Budvar, patii

vvvvvv

ve svém segmentu k obchodné nejuspésnéjsim znackam.
specialisté rovnéz znacku Bat’a, ktera v roce 1945 zcela zmizela
z Ceského trhu znarodnénim Bat'ovych zavodu, a desetilet! se
tedy prosazovala mnohem vice v zahrani¢i nez na svém
domacim trhu.

Ve druhé pétici se pak objevuji v ptipadé spontinni odpoveédi
Orion, Fernet, Becherovka, Jar a Vitana. V piipad¢
odpovidani s napovédou jsou to znacky Becherovka, Ceska
pojistovna, Bohemia Crystal, Eta a Fernet.
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Bez napovédy
jmenovali
respondenti mezi
znaCkami, které si
zaslouZi znovu se
prosadit na Ceském
trhu, automobil
Tatra (23 %),
motocykl Jawa

(23 %), boty Botas
(15 %), Zvykacky
Pedro (15 %) a
elektroniku Tesla
(13 %).

V pfipadé vybéru ze
seznamu znacek
nejcastéji zaskrtli
francovku Alpa

(47 %), limonadu
Vinea (47 %), kolo
Favorit (40 %),
osobni automobil
Praga (36 %) a Pedro
(34 %).
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ZNACKY, KTERE SI ZASLOUZI ZNOVU SE
PROSADIT

Rada ceskych znacek se vytratila z naseho trhu 1 pfesto, ze
povédomi o nich je v ¢eské populaci velmi vysoké. Néekteré
znacky se jejich majitelé pokouseli trhu vratit, nicméné ne
kazdy navrat byl duspésny. Proto soucasti dotazniku
k tradi¢nim ¢eskym znackam byla rovnéz odpoved na otazku
- ,,Napada vas tradicni ceska znacka, ktera by si zaslouzila
opét se prosadit na ceském trhur®

V piipadé, Ze respondenti odpovidali na tuto otazku bez
napovédy, pak si nejcastéji prali opét vidét na ceském trhu
osobni automobil TATRA a motocykl JAWA. Tatrovky byly
dfive symbolem pfedev§im vladnich vozi a jejich vyroba
skoncila v roce 1996 poslednim modelem T 700, u motocykla
Jawa se motoristé tési z jejtho navratu. Ve druhé poloviné
leto$nitho roku meéla premiéru limitovana edice Jawa 50 typ
550 Pionyr, dfive zvana Pafez, ktera byla pfed celym
pulstoletim snem vétsiny mladjch muza. Zvykacky Pedro,
které délaly ohromné bubliny, postupné zanikly po privatizaci
Cokoladoven ve Velimi firmou Nestlé. Francovka Alpa je
stale soucasti sortimentu stejnojmenné firmy, podle jejiho
zatazeni respondenty mezi znacky, které by si zaslouzily svij
navrat, to zfejmé fada z nich vibec netusi.

A kola se znackou Favorit? Nebylo dfive lepsiho vano¢niho
darku nez legendarni kolo Favorit. Rokycanska tovarna jiz
pfed lety zkrachovala a drazbou vyrobnich objektd letos
v srpnu zfejmé jiz definitivné skondila jeji historie. Kola pod
znackou Favorit se dnes montuji v Kunovicich, zdaleka se
vsak jiz nejedna o cesky vyrobek.

Mezi dalsi znacky, které by si zaslouzily opét se prosadit na
ceském trhu, pak respondenti fadili napfiklad: traktory Zetor,
dalsi znacku ceskych zvykacek Bajo, hodinky Prim, nadobi
Sfinx, motocykly CZ, nikladni automobily Liaz, strojirenskou
spole¢nost CKD, kolinskou vodu Pitralon, prasek do vody
Vitacit, Bonbony Lipo a Antiperle, praci prasek Merkur,
natadi Narex, deky Larisa, Sici stroje Lada, pracky Romo,
lod¢ Vertex, maloobchod Eso a Véela nebo Baterie Slany.
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1 |[Skoda Auto

2 | Kofola

3 |Pilsner Urquell

4 | Karlovarska
Becherovka

5 |Fernet

6 |[Bata

7 | Budeweiser Budvar

8 |Jar

9 |Orion

10 |CEZ

11 |Vitana

12 | Deli tyCinky

13 | Ceska pojidrovna
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HITPARADA CESKYCH ZNACEK

Z celkem 60 jmenovanych znacek ziskalo pfi hodnoceni
uspésnosti  tradi¢nich ceskych znacek od marketingovych
odbornika pramérnou znamku do 1,8 (znamkovani stejné
jako ve skole) celkem 13 znacek. Zcela nejlepsitho hodnoceni
se dostalo znackim SKODA Auto, KOFOLA a PILSNER
URQUELL, které od hodnotitelti ziskaly primeérnou
znamku 1,11, respektive 1,13. Na dalsich mistech pak
nasledovaly Karlovarska Becherovka (1,24), Fernet (1,35),
Bata (1,37), Budweiser Budvar (1,43), Jar (1,58), Orion
(1,67), CEZ (1,70), Vitana (1,81), Deli ty¢inky (1,82) a Ceska
pojistovna (1,83).

Naopak na opacném konci zebficku, s pramérnou znamkou
hor§i nez 4, se umistily znacky Spokar (4,14), Antiperle
(4,20), Larisa (4,21), Emgeton (4,23), Strojmetal (4,38) a Sici
stroje Zetina (4,40).

Grafé. 5
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=V nejvétsi mife se na
uspéchu tradi¢nich
ceskych znacek
podili dobry
marketing (dle
nazoru 85 %
respondentt).

® Vyznamnou roli hraje
rovnéZ dobra kvalita
zboZi s Ceskou
znackou (66 %) a jeji
tradice (51 %).
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DUVODY USPECHU TRADICNICH CESKYCH
ZNACEK

Rada ceskych znacek byla ve své dobé fenoménem. Tradice a
dobra kvalita vyrobku vsak neni to jediné, co rozhoduje o
jejim uspéchu. Nékteré si to jiz vyzkousSely, kdyz znacka
s velkym potencialem ztstala pouze u pokusu o jeji oziveni.

Neuspéch nékterych znacek se povétsinou pficita neblahému
ceskému neduhu — neumime je nalezité prodat. Potvrzuje to i
tento pruzkum, ve kterém vétsina respondentt jako
rozhodujici faktor pro tspéch znacky uvedla dobry marketing.
V souvislosti s tim rovnéz zminuji kompletni restrukturalizaci
firmy a rychlou adaptaci na nové podminky.

Diive vyznamnou roli sehravala rovnéz cenova dostupnost
zbozi s ceskou znackou, nyni se dle marketingovych
odbornikta vliv tohoto faktoru podili pouze z necelé jedné
ctvrtiny. Stejnou vahu ma také zajem spotiebitela podporovat
domaci znacky. Zcela nevyznamné je dle tohoto prazkumu
spojeni s difvéjsim uspéchem znacky — nostalgii jako prvek
ovliviiujici opétovné uchyceni znacky na trhu jmenovala
pouha 4 procenta respondentu.
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