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NetMonitor pi‘edstavil novou metodiku
méieni

Zmén v metodice je cela fada a dotykaji
se prakticky vSech aspektd méfeni. Mezi
témi, které patii mezi nejdulezitéjsi pro
uzivatele, nalezneme nové pojeti a
konstrukci panelu (kombinace
softwarového a pop-up panelu), vyuziti
dalsi podkladové studie (SEKV), novy
strukturalni vyzkum, vétsi univerzum,
nové, rychlejsi a uzivatelsky privétiveéjsi
OLA (online aplikace pro prohlizeni
vysledk) ¢i alternativni format .gem
souborl pro mési¢ni vysledky. Do zmén
by se také dala zapogitat pfitomnost
doménového filtru, ktery je v provozu jiz
od prvniho ledna 2009 a novy nastroj
URL masky, ktery slouzi k definici sekci
jednotlivych servert.

http:/A lupa -predstavil-novou-metodiku-mereni/

10 videi tydne: jaké reklamy zabiraji na
internetu?

http://www.viralvideochart.com/chart keyword
/Ads_and_Commercials?interval=week

IPTV: Fakta

Kratky ¢lanek referujici o zakladnich
informacich 0 IPTV — stru¢ny popis
toho, o co jde, jaké jsou pouzité
technologie a kanaly, atd.

http://www. br 15/47/
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Google spousti behavioralni cileni

Google pfichazi s novym systémem cileni
reklam. Podobné¢ jako konkurent Yahoo!
zaméfil svou pozornost na behavioralni
cileni. Redeni nabizi dvé kli¢ové funkce:
inzerenti mohou nabizet reklamu na
zakladé zajmovych kategorii a zaroven jim
novy model umozni oslovit ty koncové
zakazniky, ktefi navstivili jejich webovou
stranku v minulosti, tudiz uz s nimi byli

v kontaktu.

ives/google_introduces_interest-based ads.php

Cesi a reklama 2009

Ceska vefejnost je nejvice zasazena
reklamou v klasickych masmédiich jako
jsou televize, rozhlas, denni tisk a
Casopisy. Stejné jako v minulych letech, i
letos jsou Cesi nejvice piesyceni reklamou
v nejvétsich ¢eskych komerénich
televizich Nova a Prima. Kazdy ¢tvrty
Cech se citi byt pfesycen internetovou
reklamou. Nejvice vadi lidem reklama v
podobé¢ automaticky vyskakujicich oken,
mysli si to 27 % obcand, o néco méné je to
u reklamy piekryvajici pivodni obsah a u
reklamy ve form¢ banneru ke kliknuti, kde
si to mysli 24 — 25 % lidi. Také
presycenost nevyzadanou reklamou v
podob¢ spami letos mirné poklesla —

z 27 % v roce 2008 na letosnich 24 %.
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T¥i ¢tvrtiny nakupnich rozhodovani az
na misté

Podle vyzkumu ze 30 zemi svéta (14 000
zakaznikl) se tfi ctvrtiny ndkupnich
rozhodovani odehravaji az v misté
prodeje, coZ nahrava akénim nabidkam a
promo v misté prodeje. Cesi zaroven
nakupuji vice impulzivné (az 30 %) nez
zbytek Evropy (12 %).

http://mam.ihned.cz/c4-10000125-35551330-101000_d-cesi-nakupuji-impulzivne

Zivotni styl? Malo sportu, vice ¢asu na
internetu

Jak se méni nase medialni chovani?

Ve vyzkumu byly zjistovany preference
jednotlivych médii v riznych situacich.
Televizi si na prvnim misté vybere
vétsina lidi pii potieb& napéti, pro
zahnani nudy, pobaveni nebo jako téma
rozhovoru s prateli. Zaroven hraje
televize hlavni roli pti ziskavani
aktualnich informaci. Nejslabsi pozici
ma televize v oblasti vzdélavani, kde si
nepfili§ zfetelné prvni misto drzi knihy
(30 %) a co je zajimavé, internet
dosahuje s televizi shodné Cetnosti
odpovédi (27 %). Radio se profiluje
zejména jako prostfedek odpocinku

(12 %), internet, kromé jiz zminéného
vzdélavani, je Casto uvadeén jako nastroj
ziskavani aktualnich informaci (32 %).
Nejfrekventovanéjsimi ¢innostmi,
kterymi lidé travi volny Cas, jsou Cetba
novin a ¢asopist a poslech hudby.
Pomérné vysoko se mezi dotazovanymi
¢innostmi umistil i internet a zabava s
pocitacem.

http:/A cz/file/171/t:
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